Deutschland steht vor einem
neuen Skandal. Denn: Ha-
ben wir eben noch die Weih-
nachtsgeschenke der Ver-
wandtschaft umgetauscht
oder fur die Wiedervorlage
auf Bedarf im Keller ver-
staut, da droht Sie wieder,
die schéne Zeit. Die ersten
Leckereien sind schon auf
dem Weg in die Laden. Und
damit auch die neue Ver-
braucherangst! Wurde hier
umetikettiert? Osterhasen
aus 2004, umgeschmolzen
zu leckeren Tannenzapfen?
Oder schlimmer: Weihnacht-
manner aus Osterhasen die
schon mal Tannenzapfen
waren? Mir egal: Mach ich
halt Diat. Die ist gut gegen
Gammel-Fleisch.

Nnews

Nach 11 Monaten vertrau-
licher Entwicklungsarbeit ist
FAZJob.NET, der neue Stel-

lenmarkt der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung (FAZ),
erfolgreich  gestartet. Der

erfolgreiche Launch ist auch
eine gute Nachricht far uns,
denn: Die Technologie und
groRe Teile der Konzeption
fUr die neue Plattform wurden
von uns geliefert und entwi-
ckelt. Und so war der Launch
eine doppelte Premiere, han-
delte es sich hier auch erst-
mals um ein reines Entwick-
lungsprojekt. Entstanden ist
eine hochmoderne Plattform
fur hochwertige Stellenanzei-
gen.

Ziel des Projektes war es,
eine auf die Winsche der
FAZ angepasste, vollkommen
neue Plattform zu entwickeln,

die sowohl die neuen Pro-
dukte des Hauses flr Kunden
verstandlich und handhabbar
im Web abbildet, als auch
alle Buchungsprozesse direkt
mit dem im Haus in Betrieb
befindlichen  VI&VA-System
medienbruchfrei  verbindet.
Zudem sollte das neue Stel-

FAZJOBNET

lenmarktteam ein Tool erhal-
ten, mit welchem Verkauf und
Kunden gemanagt werden
kénnen. Um dies garantieren
zu kbnnen, war evolver media
von Anfang an an der Kon-
zeption des Portals beteiligt.
Parallel zu diesen konzepti-
onellen Arbeiten wurde in-

BlickaufSchloss
Eckberg und den
sSchlossgarten.
= Foto: Rico

tern die Entwicklung einer
komplett neuen Software
begonnen. Hier flossen na-
tdrlich Erfahrungen aus den
bisherigen Projekten und De-
tail-Lésungen aus unseren
bereits etablierten Produkten
ein. Es entstand hierbei in
Teilen eine komplett neue
Version einiger unserer be-
reits rund 80fach im Einsatz
befindlichen Tools, die in
leicht abgewandelter Form im
Oktober auf der ifraExpo in
Amsterdam prasentiert wer-
den sollen.
Bei FAZJob.NET ist es nun
moglich HTML-Anzeigen
selbst zu gestalten, fertige
Vorlagen hochzuladen und
passende Print-Modulanzei-
gen als Kombinationsange-
bote zu gestalten.

@ www.fazjob.net



Der evolver Workshop war
auch in diesem Jahr ein Er-
folg. Bei strahlendem Son-
nenschein und dem herrlichen
Ambiente des Schlosses Eck-
berg verbrachten 39 Kollegen
aus 27 Verlagen 2 angenehme
Tage. Kulinarisch und Kkultu-
rell wurde bereits am Don-
nerstag einiges geboten: Kurt
Tucholskys ,Mancher lernt’s
nie* untermalt von verschie-
denen italienischen Kostlich-
keiten auf dem Theaterkahn
in Dresden. Nach diesem
entspannenden Einstieg in
den Workshop wurde es dann
am Freitag spannend. Neben
der neuen Version 7.0 konnte
auch das neue FAZJob.NET
Portal prasentiert werden,
das an diesem Tag live ging.

Dank der neu entwickelten
2-Monitor-Lésung von evolver
media wird dem Anzeigen-
sachbearbeiter und dem An-
zeigenkunden jetzt noch mehr
Service in den Geschaftsstel-
len und Agenturen geboten.
Uber zwei verschiedene Mo-
nitore werden Ansicht des
Kunden und des Bearbeiters
getrennt.

Wahrend der Sachbearbeiter
die gewlinschte Anzeige ein-
gibt und formatiert, sieht der
Kunde Werbung auf seinem
Monitor. Ist der Bearbeiter
fertig, zeigt er dem Kunden
die verschiedenen Varian-
ten auf dessen Monitor. Der
Kunde wahlt dann die fur lhn
attraktivste Variante aus und
bekommt eine Zusammenfas-
sung der Daten dargestellt.
Diese Arbeitsweise ist fUr den
Anzeigenbearbeiter von Vor-

Ifra Where publishing lives.

teil, da dieser ungestoért ohne
direkte Beobachtung des
Kunden die Anzeige erstellen

Der Kunde sieht in dieser
Zeit Werbung oder andere
verlagsbezogene  Kurzinfor-

und die relevanten Daten wie

Rubrik, Erscheinungsdatum
und Ausgabe erfassen kann.

mationen und ihm wird so die
Wartezeit verkirzt. Am mei-
sten aber profitiert der Ver-
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lag selbst, da dem Kunden
verschiedenste Anzeigenlay-
outs gezeigt werden kdnnen
und er sich so fur verschie-
denste Gestaltungsmdglich-
keiten (Rahmen, Fettschrift
oder Farbigkeit) entscheiden
kann und somit auch eher
eine preisintensivere Variante
und ein exklusiveres Layout
der Anzeige wahlt. Dabei sind
die Vorschau fur den Kunden
und die Vorschau fir den Be-
arbeiter wieder unterschied-
lich. Der Bearbeiter sieht alle
Informationen, wahrend der
Kunde nur die fur seine Ent-
scheidung relevanten Variati-
onen zu sehen bekommt.

Die neue 2-Monitor-Lésung
bildet somit eine optimale Er-
ganzung fur den Einsatz der
evolver-Editoren zur internen
Erfassung und vereinfacht den
Erfassungsprozess erheblich.



