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„Rich Site Summary“ oder 
„Really Simple Syndication“. 
Wie genau der vollständige 
Name der Technologie lau-
tet, die im Content-Bereich 
der großen Nachrichtensites 
nicht mehr wegzudenken ist, 
darüber scheiden sich die 
Geister. Das aber ist egal, 
denn klar ist, dass die RSS-
Feeds, jene einfach zu bezie-
henden Nachrichtenkanäle 
sich großer Beliebtheit er-
freuen.
Auch evolver media hat sich 
der Technologie natürlich 
nicht verweigert und das 
Thema im CONTOOL, un-
serem hauseigenen Content-
Management-System bereits 
frühzeitig integriert. Im Ein-
satz ist das Tool beispielswei-
se bei der „Frankfurter Rund-
schau“. Nun haben wir den 

zweiten Schritt gewagt und 
RSS mal eben etwas anders 
definiert. Herausgekommen 
ist ein Tool für Power-User im 
Anzeigenmarkt.
Der nämlich kann nunmehr 
ganz bequem per RSS-Feed 
bezogen werden. Der Kunde 
benötigt lediglich einen RSS-
Reader, um den Anzeigenka-
nal zu abonnieren. Dann ist 
er sofort in der Lage, jede 
Veränderung auf den An-
zeigenmärkten automatisch 
verfolgen zu können. 
Markt- und Konkurrenzbeo-
bachtung sind somit weni-
ger zeitaufwändig als bisher. 
Er muss lediglich in seinem 
RSS-Reader den Anzeigen-
kanal abonnieren und wird 
somit von diesem Moment 
an automatisch mit jedem 
Update versorgt. RSS-For-

mate dienen dazu, Informa-
tionen strukturiert abzulegen 
und sie für die automatisierte 
Verarbeitung durch RSS-Le-
seprogramme bereitzustel-
len. RSS hat sich zu einem 
weitverbreitetem Standard 
für den automatisierten Aus-
tausch von Nachrichten ent-
wickelt. Für Leser ergibt sich 
durch die automatisierte Ab-
frage und Aufbereitung von 
RSS-Strömen eine große Zei-
tersparnis, da sie nicht mehr 
jede Webseite persönlich be-
suchen müssen und die ein-
treffenden Inhalte automa-
tisch auch filtern können.
Die notwendigen Reader gibt 
es inzwischen für alle gän-
gigen Betriebssysteme und 
sind meist leicht handhab-
bar. 
             @ www.fr-aktuell.de/rss

Neues Power Tool: Anzeigen im RSS-Feed
Neues evolver-Modul eröff net weiteren Anzeigenkanal Vorwort

„Always pain 
before a child 
is born“. Die 
Textzeile aus 
einem mei-
ner Lieb-
l i n g s s o n g s 
geisterte mir 
in den ver-
gangenen Wo-

chen häufiger durch den 
Kopf. Warum? Wir haben 
ein neues Unternehmen 
gestartet. Die evolver ser-
vices. Einarbeitung. Qua-
litätscheck. Organisation 
prüfen. Stress rund um 
die Uhr. Nach nun drei 
Wochen wird es langsam 
ruhiger. Das Kind macht 
seine ersten sicheren 
Schritte. Eben alles, wie 
im richtigen Leben.

Schritte ins Ausland: Im 
Februar präsentierten 
wir uns erfolgreich vor 
Schweizer Fachpublikum. 
Erste Folgegespräche 
laufen bereits. 
                         Foto: Theo 
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Mehr Komfort mit weniger 
Aufwand. So lässt sich die 
Grundidee der neuen KFZ 
und Immobörse der Online-
ausgabe des Donaukuriers 
in Kürze beschreiben, die 
Anfang des Jahres  gestartet 
ist.
Unterstützt durch die Tech-
nologie unseres Hauses 
schufen die Onliner aus In-
golstadt ein neues Anzeigen-
format, das sowohl die In-
serenten als auch die Leser 
durch ein mehr an Qualität 
und Information begeistern 
soll.
In beiden Märkten werden 
nun Bildanzeigen angeboten, 
die auf einfachem Weg via 
Internet aufgegeben werden 
können. Als Sammel- aber 
auch als Einzelanzeige er-
scheinen diese dann sowohl 
im Netz als auch in der Zei-
tung im gleichen Design.
Vor allem die so genannten 
Bestandshalter, also re-
gionale Immobilienmakler 
und Kfz-Händler, profitieren 
von dem neuen, bequemen 
Weg der Anzeigenschaltung. 
Deren Datenbestände wer-

den schon seit längerem 
via Imextool, einem spezi-
ellen Import-Tool von evolver 
media, standardisiert und 
ohne großen Aufwand für 
den Kunden automatisch an 
den Donaukurier übermit-
telt. Oder, der Kunde pflegt 
die Objekte einfach manu-
ell über das Webportal sel-
ber ein. Eine Lösung, die all 
jenen Maklern den Weg in 
die Börse ebnen soll, deren 
Haussoftware über keine der 

standartisierten Schnittstel-
len verfügt.
Erschienen diese Anzeigen 
bis dato nur im Online-Por-
tal ist es nun möglich, aus 
diesen Onlineanzeigen auch 
Printanzeigen zu generieren.
Über einen Servicebereich 
können die Inserenten ein-
fach und schnell auf diesen 
Onlinebestand zugreifen und 
per Klick Anzeigen auswäh-
len, die in der Zeitung er-
scheinen sollen. Durch eine 
Auswahl eines Print-Anzei-

genmusters kann der Kun-
de dabei steuern, ob diese 
ausgewählten Positionen als 
Sammelanzeige, also eine 
Anzeige mit mehreren Einzel-
positionen, oder als Einzel-
anzeige erscheinen sollen.
Hat er diese Auswahl getrof-
fen, kann er die einzelnen 
Anzeigeninhalte noch ver-
ändern, Bilder hinzufügen 
oder die Anzeige mit seinem 
individuellen Logo versehen. 
Bestätigt er schließlich die 

Auswahl, erhält er eine Vor-
schau der Anzeige, die iden-
tisch mit der Darstellung im 
Print ist. Zeitgleich wird dazu 
der verbindliche Anzeigen-
preis automatisch ermittelt.
Nur einen Klick später ist die 
Anzeige an den Donaukurier 
überstellt und gebucht. In 
genau die Ausgabe und zu 
dem Erscheinungstermin, 
den der Kunde zuvor eben-
so einfach und schnell per 
Mausklick gewählt hat. Nicht 
nur die Inserenten, auch die 

Nutzer des Onlineportals 
profitieren von diesem neuen 
Angebot, denn: Während der 
Erzeugung der Printanzeige 
wird auch für den Onlineauf-
tritt eine Anzeigenvorschau 
erstellt, die dem Printabbild 
gleicht. Somit erscheinen 
auch im Portal die Anzei-
gen in der gewohnten Form 
mit allen Informationen und 
Bildern. Dennoch gehen die 
Vorteile der Onlineanzei-
ge, nämlich eine hervorra-
gende Suchbarkeit im Portal 
beispielsweise  nach Aus-
stattungsmerkmalen, Woh-
nungsgröße oder Lage nicht 
verloren.
Zweiter großer Vorteil: Durch 
das Einbinden einer Verweis-
ID in die Printanzeige wird 
deren Online-Wert erheblich 
gesteigert. Mittels dieser ID 
ist es möglich, diese Anzeige 
schnell und komfortabel im 
Webangebot zu finden. Der 
User muss die ID lediglich 
auf der Startseite des Ange-
botes eingeben und wird so-
fort zum Treffer geführt.
            @ www.donaukurier.de

DONAUKURIER startet neue Auto- und Immobörse
Mehr Service für die Internet-Leser und weniger Aufwand für die Anzeigenkunden 

Die Arbeit an der Versionierung läuft auf Hochtouren: Zu 
den Themen Schnittstellen und Klassen wurde nun ein 
Konzeptvoschlag am White Board dokumentiert. Nun ha-
ben alle Mitarbeiter die Gelegenheit, die Vorschläge der 
Arbeitsgruppen zu kommentieren oder zu ergänzen. Nach 
der Aufarbeitung fließt dies in das Gesamtkonzept ein Agenda06 News

 


